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1. Einfuhrung in die Thematik




1. Einfihrung in die Thematik

\‘)‘C‘.‘Versffé}
Die Bedeutung von Kultur geht weit Uber den Unterhaltungswert hinaus: Kultur schafft *_ @ﬁ@mpamt
Einnahmen, Innovation und Standortattraktivitat. L

m
.
*

QB

Attraktivitat

Kulturelle Attraktionen
locken Tourist*innen an und
generieren Einnahmen.

Unternehmensansiediung
Eine blihende Kulturszene
zieht Unternehmen an und

fordert wirtschaftliche

Dynamik.
Innovation Anziehungskraft
Eine blihende Kulturszene fordert Vielfaltige Kultur zieht Fachkrafte
die kreative Wirtschaft und treibt an und fordert die Bindung von
Innovation und neues Wachstum _ Talenten.
an. Reputation

Kultur pragt das Image der Stadt
bzw. Region und zieht
Investor*innen an.
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1. Einfihrung in die Thematik

ersgfq_?

Die Umwegrentabilitat betrachtet die vielfaltigen Ausgabenstrome der Besuchenden in der Departmen
Region, um die gesamtwirtschaftliche Leistung der Kulturstatten zu bestimmen. %m ol it

offentliche oder kulturelle Investitionen entstehtT etwa durch erhohteBesuchendenzahlen

% Umwegrentabilitat beschreibt den direkten & indirekten wirtschaftlichen Nutzen, der durch
touristische Ausgaben oder neue Arbeitsplatze im Umfeld.

Investitionen in Erhalt und Attraktivitat flhren nicht nur zu kulturellem Mehrwert, sondern auch zu
zusatzlichem Umsatz in Gastronomie, Hotellerie, Einzelhandel und Dienstleistungalso in der
gesamten Region.

Hohere Mehr Umsatz

Investition in \Y[=1al Steuerliche

Ausgaben vor & Jobs im

Ort Umfeld Ruckflisse

Schlfsser Besuchende
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2. Hintergrund und Zielsetzung



2. Hintergrund und Zielsetzung

\,){\'\Versjté}
Mit der vorliegenden Untersuchung soll die wirtschatftliche sowie kulturelle Bedeutung * @ﬁ@mpamt
preullischer Kulturstatten ermittelt werden. %, =iciateing

m
.
*

% Bezifferung des Beitrages der SPSG zur Wirtschaftskraft in Brandenburg

\! ‘1/ Erweiterte Darstellung der 6konomischen und kulturellen Bedeutung
P
éE Bereitstellung einer Entscheidungsgrundlage flr zukUtnftige Investitionen
J —
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2. Hintergrund und Zielsetzung
ersgfq_?

Die Studie basiert auf einer quantitativen Betrachtung wirtschaftlicher Faktoren sowie elner Department
Besuchendenbefragung %m W ot varieing

Quantitative Analyse der

Umwegrentabilitat

Berechnung der wirtschaftlichen Befragung von Besuchenden an den
Umwegrentabilitat der SPSGKulturstatten Schléssern Sanssouci, Rheinsberg und
in Brandenburg, Paretzzu Besuchsmotiven,
um deren monetéaren Beitrag zur regionalen Aufenthaltsdauer und Ausgabeverhalten
Wertschopfung sichtbar zu machen. von Oktober 2024 bis Mai 2025.
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2. Hintergrund und Zielsetzung N
\‘)‘C\Xverslfé}

Der gesamtwirtschaftliche Beitrag der SPi&dHurstatten wird anhand der Umwegrentabilitét @ﬁ@mpmm

g mp 3 of Marketing

ermittelt.

Quantitative Analyse der

Umwegrentabilitat

Berechnung der wirtschaftlichen
Umwegrentabilitat der SPSGKulturstatten
in Brandenburg,
um deren monetéaren Beitrag zur regionalen
Wertschopfung sichtbar zu machen.
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat

Der wirtschaftliche Beitrag der Kulturstatten lasst sich in dimgddsbare, indirekte bzw.
sekundare und fiskalische Effekte unterscheiden.

Wersjy.,
N Ly

.
. v .III
%
L ]

5
%m
* .

Direkte 6konomische
Effekte

sind messbare, unmittelbare
wirtschaftliche
Auswirkungen, die sich aus
einer bestimmten Aktivitat
oder Investition ergeben.

Fiskalische
SEE

beziehen sich auf die
steuerlichen Auswirkungen
einer Aktivitat oder
Investition auf staatliche
Einnahmen.

04.07.2025
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat

Die direkten 6konomischen Effekte ergeben sich unmittelbar aus den touristischen Ausgabe Department
sowie Personalund Sachkosten der Kulturstatten. %m <23 o Marcing

Direkte 6konomische
Effekte

sind messbare, unmittelbare
wirtschaftliche
Auswirkungen, die sich aus
einer bestimmten Aktivitat

oder Investition ergeben.
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat

Wersjy.,
N Ly

Die direkten okonomischen Effekte aus dem touristischen Bereich beliefen sich in Brandenbifg oc.umen

o

im Jahr 2023 auf knapp 60 Millionen Euro. gy

Direkte 6konomische Effektet Touristische Bereiche

Einnahmen durch
Ubernachtungsbesuchende
P M0Z 0 0t0=

x

Einnahmen durch

. _ Tagesbesuchende

MO T MKOY O
e —

X
X

X

4mmp ) of Marketing

Besuchendenzahlen m Direkte 6konomische Effekte
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat

\‘)‘C‘.‘Versffé}
Die direkten okonomischen Effekte aus den PerspBath und Materialausgabereliefen @ﬁ@%pmm
sich in Brandenburg im Jahr 2028ch auf knapp 30 Millionen Euro. i, D e

m
.
*

Direkte dkonomische Effekter Personalausgaben und Ausgaben flr Saclund Materialkosten

Personalausgaben Sach- und Materialkosten Direkte 6konomische Effekte

I I
I I
| : :
| I _ = P IOT MP OP
: : : Einnahmen durch Sach
' und Materialkosten
| TIOMY = ION | |
: x Faktor 58,22 : : :
I I I I
I 1 | 1
I -
: I : : Einnahmen durch
X : ! Konsum
I
I I I I -
- | NOOMP 5 ¥ o D MION = 3 IOY Y
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat
ersgfq_?

Indirekte und fiskalische Effekte ergeben sich nicht direkt aus dem Kulturbetrieb der SPSG epartment
jedoch trotzdem fur die Wirtschaftskraft der Region bedeutend. &Q,am g of Marketing

i

Fiskalische
SEE

beziehen sich auf die
steuerlichen Auswirkungen
einer Aktivitat oder
Investition auf staatliche
Einnahmen.
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat
SNl

Wahrend sich die indirekten 6konomischen Effekte auf knapp 55 Millionen Euro belaufen, @ﬁ@mpam

Ubersteigt der fiskalische Beitrag 20 Millionen Euro. :

%m

Indirekte 6konomische Effekte und fiskalische Effekte

Indirekte 6konomische Effekte

I
Lohn- und Kirchensteuer

Tourismusmultiplikator

I
I
I
| ON IOX P P 1OC
(61,34) x ONHKZ P P HOQ |
| UStbeauftragter
Unternehmen

Direkte 6konomische

I
I
I Effekte T Touristische
I
I

Bereiche
Gastronomiemultiplikator
(44,00)

| PMKOOZ =IONP @

x

Sozialabgaben
O K= NOHKO
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat

SOVeISi
Die gesamtwwtschafthchen Effekte ergeben im Verhaltnis zu den Zuweisungen durch das L Department
Brandenburg eine Umwegrentabilitat von 5,54 Euro. &Q,am £=2) otiiaing
Direkte 6konomische Effekter Touristische Bereicheabzgi. 12,98%0stburchschnittssatz) PNKZMZKOT PA=Z © LK
+
Direkte 6konomische Effektetr Personalkosten sowie Sachund Materialkosten ZPHOYO=ZIONNT AX MLK
+
+
Zuweisung durch das Land Brandenburg* 28.375.281,00k

Umwegrentabilitat PaPIMLL
(Summe der wirtschaftlichen Effekte / Zuweisung durch das Land Brandenburg) §

*Summe der Brandenburger Zuschiusse an den Institutionellen Haushalt der SPSG und der Brandenburger Mittel im Rahmen des Saméestitionsprogramms.
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3. Quantitative Analyse der Umwegrentabilitat

<§ﬂﬂeﬂh§&
Investitionen in die SPSKulturstatten wirken weit Gber das Kulturelle hinasie schaffen  *_ @ﬁﬁmpmm
konkrete wirtschaftliche Mehrwerte. L
XY Die Umwegrentabilitat im
o—— Tourismus Vergleich
54 K9 MML
AT Arbeitsplatze
IS K 1A MMLL
A K = AMML
¢ :\> ‘7 Handwerk K MAMML
— \ ZJ; Umwegrentabilitat

m SPSG Kulturstatten in Brandenburg
~—~—________-------—} ’)( $\
ACY; . anderer Kulturstatten in Potsdam
; @ . Gastronomie
X" M
N T 000

anderer Kulturstatten in Deutschland

) Vergleichswerte zur Umwegrentabilitdt anderer Kulturstétten in
Steuereinnahmen ?2W0eqt H6GcUT WIRWNIDUWAs Rt #H6IWDUWNANPk L

Jeder aus dem Landeshaushalt Brandenburg investierte Euro in die Kulturstatten der SPSG erzeugt einen
wirtschaftlichen Effekt von 5,54 « fllf die Region Brandenburg.
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4. Quantitative Analyse der

Besuchendenbefragung - Stichprobe




4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung
\,){;wersffa

Eine aufbauende quantitative Befragung der Besuchenden erganzt die Umwegrentabllltat MR erien
Einblicken ins typische Besuchsd Ausgabeverhalten. %m S of ke

Befragung von Besuchenden an den
Schléssern Sanssouci, Rheinsberg und
Paretzzu Besuchsmotiven,
Aufenthaltsdauer und Ausgabeverhalten
von Oktober 2024 bis Mai 2025

04.07.2025 © Prof. Dr. Uta Herbst | Umwegrentabilitat | SPSG 20



4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung

\‘)‘C‘.‘Versffé}
Alle Altersgruppen sind unter déastenvertretent doch die 50bis 65Jahrige sind am . @ﬁ@mpmm
haufigsten anzutreffen. %, St e

Alter der Gaste in den Kulturstatten

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00% I I I
0,00%
18-29 30-49 50-65 >65

B Sanssouci (n=302*) mParetz (h=65*) ® Rheinsberg (n=50%) Brandenburger Durchschnitt

* Riickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert Quelle: https://www.demografie-portal.de/DE/Fakten/bevoelkerungaltersstruktur -brandenburg.html
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4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung
SNl

Vor allem gut gebildete Gaste besuchen die SB8tsser. ) Eﬁ@aea:&z::;

. &Q]am
.

Bildungsabschluss der Gaste

Hochschulabschluss
Fachhochschule
Berufsausbildung
Abitur

Haupt-/Mittelschule

Kein Abschluss

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
m Sanssouci (n = 323*) ®Paretz (n=109*) m Rheinsberg (n=74%) Bevolkerungsdurchschnitt
* Riickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert Quelle: https://www.bundeswahlleiterin.de/europawahlen/2024/strukturdaten/bund -99/land-12.html|

04.07.2025 © Prof. Dr. Uta Herbst | Umwegrentabilitat | SPSG 22



4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung

iy,
Die Mehrheit der Besuchenden verdient iiber 3x000U IJqyq Y WA YU C qi R#E 6 LUadUﬁngﬂmm R1
hohes Konsumpotenzial auf. %p A of Marketing
Einkommen der Gaste in den Kulturstatten
50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
- In i
0% =
K WN KOMMM LUK 1.001-= OMMM LUK 2.001-O KM MM LUK 3.001-P OM MM LUK X WP FOMMM LK

B Sanssouci (n=231*) mParetz (n=87*) ® Rheinsberg (n= 61*) Bundesdurchschnitt

* Riickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/577307/umfrage/verteilung -der-beschaeftigten-in-deutschland-nach-einkommensgruppen/
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4. Quantitative Analyse der
Besuchendenbefragung - Auswertung




4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

\,)O'wersffé}
Die SPS&schlosser ziehen sowohl Tagesgaste als auch KurzurlaubelieaAnreise erfolgt @ﬁ@mpmm
meist per Auto oder Bahn. 3, e

j i ROJWGcUNWUWSEcdqUUWERWDW RAEAGS WRYRDWE WABOBRY WA t 161

cenem cUNWI IR qemw
0% 90%
80%
50% 70%
0% 60%
50%
30% 40%
0% 30%
20%
10% 10% I
I I 0% I | _I - |
0% PKW Bahn Bus Fahrrad Zu Ful  Sonstige

Tagesbesuch 1 Nacht 2-3 Nachte Langer _ _
_ _ m Sanssouci (n = 137*) mParetz (n = 45*) m Rheinsberg (n = 46%*)
B Sanssouci (n = 137*) mParetz (n = 44%) Rheinsberg (n = 46*)

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

Wersjy.,
N Ly

Viele Gaste geniel3en die Kulturstatten gemeinmsainals Familie, Paar oder Freundeskreis: = Eﬁ@?ﬁi&“‘;ﬁ;

5
%m
* .

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Kin | &5 RS 01 ¢ ,’J[

i ~RaqlWs Wa WAt e A6 130 W JL—ﬁ )”i. * ‘ = /H,
A | P
M A T
&, )

\F m ?Q‘ 4 “'¥ N ?ﬁ
n /I Y }V m‘ "

Bekannteund mit der Familie an.
Nach Paretz und Rheinsberg kdmen die Besuchenden

a 2 BA b S s
In weiteren Studien wurde differenziert, mit welchen
Familienmitgliedern die Kulturstatten besucht werden:
38% der Befragten besuchten das Schloss Sanssouci mit
I ihrem/ihrer Partner*in und 25% gaben Freunde oder

j m haufigsten mit dem Partner (49%) oder mit Freunden

Alleine Mit Freunden Mit Familie Sonstige bzw. Verwandten ins Schloss (30%), 14% in familiarer

B Sanssouci (n = 123*) mParetz (n = 45%)

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert

Rheinsberg (n = 46*) Begleitungvon Kindernss

04.07.2025
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4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung
\‘){‘:‘Ver‘s‘ffé}

Eine hohe Wiederbesuchsrate zeigt die Relevanz und Attraktivitat der Kulturstatten. o3 Eﬁ@?ﬁ&iﬁi@ﬁﬁg

5
%m
* .

JUWERIJWI RIJt

j 1 RIJWY naqlld ¢
- DI WadWgAqUUOWI I JRWs ¢61 WWHIIY 2 HE qe UL

H I
RUUWIJI 6¢ 0 HLWI

50%

jfAGWE YOO WWT I
meinem Partnert es gibt immer

45%

40% . i
Jagsct W JelJt WA=e
35% Petra W. (GTon einer Mehrfachbesucherin
im Schloss Sanssouci)
30%
25%
20% i
15%
10%
5% Ve
0%

Zum ersten Mal 215 Mal Mehr als 5 Mal
B Sanssouci (n=124*) mParetz (n =54*) mRheinsberg (n = 22*)

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung
SNl

Fur viele Gaste ist die Kulturstatte der Hauptgrund fir die Reise nach Potsdam bzw.  * @ﬁ@mpamt
Brandenburg. 3 kempiortiareing

5
%m
* .

jiel JOWERNWE 2 HSAWYSUWW RIWuadqgel t qgeqallwlcé H#6 WAY

Sanssouci Paretz Rheinsberg

n=213* n=91* n=63*

m Ja m Nein m Ja m Nein mJa m Nein

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung
oS,

Sanssouci unéParetzsind fir viele Gaste Hauptanlass flr die Reise. Rheinsberg kann - @ﬁ@mpmm

vermutlich viele Besuchende des umliegenden Seenlands als Gaste gewinnen. Ty, A

T SO T g o N s ¥ jft quwl RUWueadagelt qeqalillc ca G

oA -
Ly T
§ e

e "ﬁqﬁﬁﬁ?%

5

70%

¢t & 4

~AREEEAAE K ,;M_J, = HHAREREE ?F o Her %
P e e ' i 0,
o AT i YR W_ltuﬁ_nmlﬁv > : 60%

e e e = 50%

] 7’{‘ , : > v»‘— S : = = ' _— k~ 97 : " 40%

:: ¢  " : 7:‘;7,3‘__4-_;'_:-:@ t"— WS ﬁ Sar=—iny b 5 'f 30%

Die Daten erganzen bisherige Studien, die  20%

zeigenkonnten, dass 34% der Besuchendennur

. 10%

wegen des Schlosses Sanssouci nach Potsdam ’
kommen und 35% zumindest teilweise. Flr 38% 0% L -

sind die Schlosser Paretz und Rheinsberg der Ja, Hauptanlass Nein, Teil einer gréRBeren Nein, Teil einer
Rei Geschiftsre
Hau ptanlass des Besuchs. W Sanssouci (n = 51*) mParetz (neI:S(:eLY*) Rheinsbe?SC(na: s,zrgl)se

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung

N2
Auch wenn Sanssouci fur viele Gaste Hauptanlass fir die RewsadistieleBesuchende B @ﬁ@mpmm
ohne die Kulturstatte nicht gekommen waren, haben einige doch Ausweichplane. L

jceqqPUUWERIDWYSUNW RUWuadagel t qgegqaqllWecdaqldl UcqR2IWuRIIGIIW

7heUl JUHe I DUWHDY 2 HO e b Weitere genannte Reiseziele:

Dom Btreandenburg Innenstadt
Scnises Potsdam ngstberg

Andere Schlésser in Berlin- Brandenbur

Hlstorlsches Zentrum

Die " waSserreiche Umgebung

i e

55 @ ODstaceronrng Wochenmarkt

mJa ) =Y Q 0)5 lTheatPer k l O
. Y— ;>m - Have ar an agen

m Nein A = - : C
2 %2 v Museum Barberiniic
UEE . AE rreveninsel seen 5 2 I qu_')é
T 3§ 2% oy & diuh
% mg Garnisonkirche | § = &g § m U{“
i - = b
Sanssouci (n = 212%) _Biosphare % mm]es&

Brandenburger Tor Potsdam

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert

04.07.2025 © Prof. Dr. Uta Herbst | Umwegrentabilitat | SPSG 30



4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung er
S];Q

Die Gaste ifParetzsehen Alternativziele sowohl in Potsdam als auch in der Region und W'GIS eparment
damit eine hohere Bereitschaft fur langere Anreisewege auf. &%m S o Mrieing

jceqaqlUWERIWY 6 UWI RIJWu eParefzodet aqje qqaqldWe G aqldl U¢c qR2 WG RIJG L

7heUl JUHe I DUWHDY 2 HO e b Weitere genannte Reiseziele:

Havelradweg

Museum Barberini

.5 Hans-Otto-Theater Neuer (éahrotreinnﬁg
+ N Havel nin O ©
8§ o Stadt Br ané’ernaux g § LT
0 vl
+ 2 Neues Palaiss 2.5
= Ja Natur und Landschaft 8
Schlosser 1in Potsdam
m Nein Dom in BrandenburgBrandenb

Militarhistorisches Museum Ber lin- Gatow
Ein anderes Schloss

POtSdam . Schloss Sanssouci
MarmOrpalalS Kloster Lehnin

Sanssouci Marienberg Babelsberg
P Schlgsser Caputh  Dom 5
aretz (n = 89 ) o B e e o . §

Dom Brandenburg etc

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deiBesuchendenbefragung

\‘)‘C‘.‘Versffé}
Aufgrund der grol3en Distanz zu den sonstigen BR&@statten verbringen die Gaste in~ @ﬁ@mpamt
Rheinsberg ihre sonstige Zeit haufig in der Natur oder mit der Familie. gy 20N

jceqaqUUWERINDWYSUNNW RUWuaidagel t qeqaqllWedaqldl U¢cqR21IJWGIRIIG IR

7heUl JUHe I DUWHDY 2 HO e b Weitere genannte Reiseziele:

C
Bernau

-
o Sachsenhausen

N Verwandtenbesuch

Altstadt

-
_Charlottenburg

s chloss Oranienburg
—— Hotel Boltenmihle

igTierpark Kunsterspring
2Schloss Sanssouci

Neues Palais

mJa

m Nein

Garnisonkirche

Rheinsberg (n = 61%)

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

\,)O'wersffé}
Gaste schreiben Sanssouci eine sehr grof3e Bedeutung zu und erkennen auch die . @ﬁ@mpamt
wirtschaftliche Relevanz der Kulturstatte. 3, o

i 1T RIW A6eqANDUWERIDWI RIIW7 T e q 22UJ0uT 1330 LFuRel iAol 2l | ¢t af elldj aRJILUhUT:

AUNDRYUWAYqt T chGo7!1 ¢UT DUARIRIUGIRABecn q WRUWAY gt T ¢ G WH
50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%

10%

5%

0%

m Ja mNein
Sehr hoch Hoch Neutral Gering Sehr gering n=213* n=213*

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

/\,){(wersjta
AuchParetzwird als bedeutende Kulturstatte eingeschatzt, auch wenn die Relevanz germger epartment
eingeschatzt wird als fir Sanssouci und Rheinsberg. %m <23 o Marcing

i 1T RIW A6eqANDUWERIDWI RIIW7 T e q 22UJ0uT 1330 LFuRel iAol 2l | ¢t af elldj aRJILUhUT:
ANRYOW?7!1 ¢U0T WOAzI DWIRUems i Rl gt #6c nqWROW7I1 ¢ UT I
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Sehr hoch Hoch Neutral Gering Sehr gering n=91* n=91*

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

\,)O'wersffé}
Besuchende messen Rheinsberg eine hohe Bedeutung bei und wirdigen zugleich die * @ﬁ@mpmm
wirtschaftliche Relevanz der kulturellen Einrichtung. S of Marketing

i 1T RIW A6eqANDUWERIDWI RIIW7 T e q 22UJ0uT 1330 LFuRel iAol 2l | ¢t af elldj aRJILUhUT:
ANRYOW?7!1 ¢U0T WOAzI DWIRUems i Rl gt #6c nqWROW7I1 ¢ UT I
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Sehr hoch Hoch Neutral Gering Sehr gering n=63* n=63*

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung
oS,

Die Pro-Kopf-Ausgaben sind erheblich hoher als der brandenburgische Durchschnitt und' @ﬁ@%pmm
betonen damit die wirtschaftliche Bedeutung des Standortsir die Landeshauptstadt. i, D e

%m

Im Durchschnitt geben
L e B S V/ Tanesbesuchendel‘l O A.@isl
j T ROJWOYROUW A6e qAIJULWIER I LW | JWw] Jt ¢lGagqcet DEHIJU

sed ! JUT Wl 3t Wz I3t e HG
Im Durchschnitt geben

UbernachtungsgasteN T = A &E. Wk LU

ji A6V WAz2 eqAGRASIIULW 2t NEHRWUOWSEECqaqdUWERIWDWRUOWI 131
70t eA6WUYHGWE e HIUe b
80%

60%
40%
iz e
0% = 0
Ubernachtung Restaurants Transport Einkaufe Sonstige

m Ubernachtungsgaste m Tagesgaste
n=138 n=120
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

SOVeISi

Sanssouci weist die héchsten Gesamtausgaben pro Kopl&sbnders Ubernachtungsgaste @ﬁ@mpmm
leisten einen erheblichen wirtschaftlichen Beitrag. %m T of Marketng

Angefallene Ausgaben im Durchschnitt 350,00

Ubernachtungsgaste Tagesgaste
300,00

lo=mm NNTSAZ OLK
n =40

250,00

X

2NANT LW OMA®I
n=47 K n=31 U&EO,OO

] 50,00
i NMPANTWK ONSAPMUR
e n=32 n=20
100,00
-y O=AMMNWK OYANZ= LWk
n=25 n=12 50,00
Die Durchschnittsbetrachtung ist anfallig fir
Verfalschungdurchj 2t | [IRemébenatehende 0,00
Grafik zeigt die Verteilung der genannten
Kostenpunkte.

Ubernachtung Verpflegung Einzelhandel Verkehr
B Ubernachtungsgaste M Tagesgaste
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung
oS,

Die geringen Ausgaben von Ubernachtungsgasten lassen vermuten, dass vieleFagste in @ﬁ@mpamt
bei Freundewde Familie unterkommen. 3, KemeotMarietng

%m

Im Durchschnitt geben
L e B S V/ Tanesbesuchende_ P A Taés)l
j T ROJWOYROUW A6e qAIJULWIER I LW | JWw] Jt ¢lGagqcet DEHIJU

sed ! JUT Wl 3t Wz I3t e HG
Im Durchschnitt geben

UbernachtungsgasteO = A MadslUk LU

ji A6V WAz2 eqAGRASIIULW 2t NEHRWUOWSEECqaqdUWERIWDWRUOWI 131
70t eA6WUYHGWE e HIUe b
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m Ubernachtungsgaste m Tagesgaste
n=45 n =52
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

\,)O'wersffé}
Die Gaste, fur die tatsachlich Ubernachtungskosten anfallen, profitieren zusatzlich von * @ﬁ@mpmm
geringeren Ausgaben als in Sanssouci oder Rheinsberg. 3, i,

Angefallene Ausgaben im Durchschnitt 250,00

Ubernachtungsgaste Tagesgaste

lo=mm ®TAMY LK 200,00
n=

X

OPAPOWK [T1=4AP MLIKO,00
6

n=16 n=

=ms OPAOY WK =395 TLWRO00

. n=13 n=3

) NMAMMLEK NMSMMLIKO,00
n=2 n=4

Die Durchschnittsbetrachtung ist anfallig fir
Verfalschungdurchj 2t | [IRemébenatehende 0,00
Grafik zeigt die Verteilung der genannten
Kostenpunkte.

' of .3

Ubernachtung Verpflegung Einzelhandel Verkehr
B Ubernachtungsgaste M Tagesgaste
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

\,)0‘ ersjfa
Die Ubernachtungsgaste in Rheinsberg haben im Vergleich zu den Tagesgasten relativ gﬁen Depariment
Ausgaben &Q]am amp 3 of Marketing

Im Durchschnitt geben
L e B S V/ Tanesbesuchendel‘l M A Mds) L
j T ROJWOYROUW A6e qAIJULWIER I LW | JWw] Jt ¢lGagqcet DEHIJU

sed ! JUT Wl 3t Wz I3t e HG
Im Durchschnitt geben

UbernachtungsgasteY Y A RagslUk LU

ji A6V WAz2 eqAGRASIIULW 2t NEHRWUOWSEECqaqdUWERIWDWRUOWI 131
70t eHSOWOYHGSG WS ¢ HIUe b
80%

60%
40%
o
0% .
Ubernachtung Restaurants Transport Einkaufe Sonstige

m Ubernachtungsgaste m Tagesgaste
n=46 n=22
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

SOVeISi

Vor allem die Ausgaben der Ubernachtungsgaste zeigen eine hohe Streuung auf, die vermu epartment

auf das vielfaltige Ubernachtungsangebot zurtickzufiihren ist (Camping bisRlesous.

Angefallene Ausgaben im Durchschnitt 350,00

Ubernachtungsgaste Tagesgaste

4mmp ) of Marketing
J‘Q]am

300,00
lo=mm NZYANY LWk
n=28
250,00
y PYSAOMLK OMSMMU
n=27 n=8 0,00
] - — 50,00
i = =457 W NOSNT LR
=27 n==6
100,00 o
-y OOAYZ WK NTAPMLK
n=7 n=2 50,00
Die Durchschnittsbetrachtung ist anfallig fir éﬁ ?*
Verfalschungdurchj 2t | [IRemébenatehende 0,00
Grafik zeigt die Verteilung der genannten Ubernachtung Verpflegung Einzelhandel Verkehr
Kostenpunkte.
B Ubernachtungsgaste M Tagesgaste
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

aversiy,
Der Grol3teil der Gaste ist zufrieden beziehungsweise sehr zufrieden mit inrem Besuch |n0d Depariment
SPSGKulturstatten. %m o2t areins
] Wie zufrieden sind Sie mit Ihrem Besuch heuge b

70%
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0% . ] ] T

Sehr zufrieden Zufrieden Neutral Unzufrieden Sehr unzufrieden

B Sanssouci (n = 257%) m Paretz (n = 50%) Rheinsberg (n = 68*)

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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4. Quantitative Analyse deBesuchendenbefragung

Wersjy.,
N Ly

Viele Gaste, insbesondereRaretz winschen sich ein besseres, gastronomisches Angebot. @ﬁ@mpmm

Hotelangebote sind in allen Kulturstatten ausreichend vorhanden. k.

mp Y of Marketing

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

] Was konnte aus lhrer Sicht zur Erh6hung der
Attraktivitat dieser Kulturstatte beitragen?b

Verbesserte Mehr Hotelangebote in der Bessere Mehr kulturelle oder Bessere Ausschilderung  Keine Verbesserungen
Gastronomieangebote in Néahe Verkehrsanbindungen und touristische Angebote in oder notwendig
der Umgebung Erreichbarkeit der Umgebung Informationsmaterialien
B Sanssouci (n = 214%) m Paretz (n = 91%) Rheinsberg (n = 63*)

* Rickmeldungen ohne Angaben wurden exkludiert
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Schlussfolgerung

Y.



Sanssouci

A Besuch als Hauptreisegrund:
Fur viele ist' Sanssouci der
zentrale Anlass ihrer Reise
nach Potsdam.

A Hochste durchschnittliche
Pro-Kopf-Ausgaben:
Besonders Ubernachtungs
gaste leisten einen
uberdurchschnittlich hohen

Beitrag zur.lokalen Wirtschatft.

A Wiederholungsbesuche
sprechen fir nachhaltige
Attraktivitat : Viele Gaste
kommen regelmafig wieder.

Paretz

A Teil bewusster Ausflugs -
planung: Paretzwird haufig
gezielt als Tagesziel
angesteuertT auch von
Erstbesuchenden.

A Ausgabenpotenzial nicht
ausgeschopft: Trotz stabiler
Besuchsfrequenz bleiben die
durchschnittlichen Ausgaben
vergleichsweise gering.
Besuchende winschen sich
ein verbessertes
Gastronomieangebot.

A Klare Zielgruppe: Vor allem
dltere und gebildete Gaste
besuchen Paretz

Rheinsberg

A Eingebettet im Seenland:
Rheinsberg ist selten alleiniger
Grund fur eine Reise in die
Region, kann aber viele Gaste,
die ohnehin langer verweilen
fur sich gewinnen.

A Reiseziel fur Familien:
Viele Familien besuchen das
Schloss Rheinsberg und
mussen entsprechend in der
erganzenden Angebotsplanung
berlcksichtigt werden.

A Attraktivitat trotz begrenzter
Infrastruktur: Der Wunsch
nach besserer Anbindung und
Angeboten zeigt ein
unausgeschopftes Potenzial.



5. Schlussfolgerungen o
N

Die vorliegende Studie zeigt die kulturelle und wirtschaftliche Bedeutung der SPSG ' r@ﬁ@mpamt
Kulturstatten und macht den gesamtwirtschaftlichen Nutzen bisheriger Investitionen smhtb@ S erlfrkeing

a Die Untersuchung belegt die wirtschaftlichen Effekte der Kulturstatten der SPSG.

Der positive Beitrag der Kulturstatten der SPSG in Brandenburg wird nicht nur durch die Umwegrentabilitat aufgezeigt,
sondern wird auch durch dieBesuchendenbefragungunterstrichen.

Die Ausgaben der Besuchenden Ubertreffen in einzelnen Schlossstandorten den brandenburgischen Durchschnitt
deutlich.

Investitionen in die Stiftung der preuf3ischen Schldsser und Géarten lohnen sich nicht nur fiir Tourist*innen, sondern
auch fur diebrandenburgische Volkswirtschatft.

e Die regionale Wirtschaft profitiert insgesamt von den Kulturstatten der SPSG.
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Anhang: Hintergrund zur Umwegrentabilitat o E

<5,
Zarm
* L]

Die Umwegrentabilitat beschreibt das Verhaltnis zwischen den von einer offentlich geférderten Institution ausgeldsten
wirtschaftlichen Effekten und den offentlichen Mitteln, die dieser Institution zugewiesen wurden. Ziel ist es, aufzuzeigeniew
viel wirtschaftlicher Nutzen pro eingesetztem FordeEuro entsteht.

Kernelemente der Umwegrentabilitat (vgl. Folien 11 T117):

SWIUqt quéelJ0We UG Rt HE! W 2| #6R UbdeMachturd, GaRttommbimit] iTitkets), Padsoralid@ 131 6 ¢ T a 1J (

€ Direkte 6konomische Effekte
Sachkosten der Kulturstatte

i Indirekte 6konomische Effekte ) ) ) ) ) - |
l_a_‘ s Wl Pt edgqRIJI JUWcet WWUcHONWDGC NI qldUWs RI qB. BuliederemDieRdtaistd)) LI t qR2 Rae qlJ
Hinweis: Die Multiplikatoren (Tourismus: 61,34; Gastronomie: 44,00) beziehen sich auf die direkten 6konomischen Effekte urdben
‘ an, welchen zusatzlichen wirtschaftlichen Nutzen touristische bzw. gastronomische Ausgaben in nachgelagerten Branchen wie
== Transport, Einzelhandel oder Lebensmittelversorgung auslésensie machen damit die indirekten Effekte messbar, die tber die
unmittelbaren Ausgaben hinausgehen.

m Fiskalische Effekte
SWHUq! WnnlWUWAzt e qAl RHB. UlisatasteeglLibidstedidd, ez iRldbghbed)d 1J U Wbl A 1O
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